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Esercizio 1. 

La tabella che segue riporta per le più importanti marche italiane di vino i dati relativi alle spesa per attività di tipo promozionale (X in migliaia di Euro) nel corso di un determinato anno ed il numero di bottiglie vendute nello stesso anno (Y in migliaia): 

	X
	12   13    17    30   43    45     19    15    12    17   19    30    40    25    10    

	Y
	21   35    60    41    45    54     21    29    19     10   26   81    36    27   15     


a) Calcolare il coefficiente di correlazione tra i caratteri X ed Y;

b) determinare i parametri  della retta di regressione Y=a+bX, con il metodo dei minimi quadrati; 

c) valutare la bontà di adattamento della retta ai minimi quadrati.

Esercizio 2.  

In un certo gioco sono dati ad un partecipante tre tentativi di colpire il bersaglio. Nei tre tentativi, egli deve alternare la mano che usa, avendo così due strategie possibili: destra, sinistra, destra; oppure sinistra, destra, sinistra. La probabilità che ha di far centro con la destra è 0.8, mentre con la sinistra è solo 0.5. Se vince, stabilito che debba fare almeno due centri per ogni serie, quale strategia offre maggiori possibilità di successo? 

Esercizio 3. 

In un modello di regressione semplice, dimostrare che valgono le seguenti relazioni:
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, cioè la varianza delle ordinate osservata è uguale alla varianza delle ordinate stimate dal modello più la varianza non-spiegata;

2) 
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 , cioè l’indice di determinazione è uguale al quadrato dell’indice di correlazione.

Esercizio 4.

Da una indagine condotta da una casa editrice su un insieme di lettori è emersa la seguente distribuzione bivariata dell’area geografica di residenza (Area) e della spesa complessiva (in euro) sostenuta per l’acquisto di libri nell’anno 2004: 

	         Spesa       

Area
	10 --| 50
	50 --| 100
	100 --| 200
	200 --| 400

	Nord 
	23
	33
	132
	134

	Centro
	14
	25
	180
	244

	Sud
	3
	7
	71
	82

	Isole
	2
	12
	35
	40


a) Determinare la spesa media, mediana e modale dei lettori intervistati. 

b) Fornire una opportuna rappresentazione grafica del carattere Area geografica.

c) Confrontare la variabilità della spesa tra i lettori residenti al Centro con coloro che risiedono nelle Isole; si commenti brevemente il risultato.
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